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Liniziativa, promossa da Fondazione Conl il Sud, si concentrera su accessibilita e disabilita

Accessibility is cook la campagna
per abbattere le barriere culturali

L'obiettivo: creare una mappa dei luoghi raggiungibili dai diversabili

PALERMO - E partita uffi-
cialmente la campagna di comuni-
cazione nazionale “Accessibility is
cool” (patrocinata, tra gli altri, anche
dal Comune di Palermo), ideata e
promossa dall’associazione di pro-
mozione sociale Movidabilia e so-
stenuta dalla/Fondazione Con il Sud.

La campagna vuole abbattere le
barriere culturali che riguardano la
disabilita e 1’accessibilita, insegnando
a tutti e a tutte a osservare e valo-
rizzare ci0 che € accessibile, quindi
cool.

Il progetto ha come output finale la
creazione e costante aggiornamento
di una mappa dei locali e luoghi di
cultura accessibili in Italia ed ¢
proprio questo il punto pitl innovativo
dell’iniziativa: I’idea che 1’accessi-
bilita della cultura e del divertimento
non sia meno importante di quella dei
servizi cittadini e la volonta di in-
segnare a tutti (soprattutto ai giovani
che amano divertirsi) a rilevare, rico-
noscere, apprezzare e indicare i
luoghi accessibili a tutti, quindi i
luoghi piu cool della movida italiana.

La mappa dell’accessibilita, creata
dal basso grazie ai selfie e dalla geo-
localizzazione di personaggi celebri e
persone comuni (o “diversamente
vip”) che frequentano i luoghi della
movida, sara anche uno strumento in
piu, totalmente open source, a dispo-
sizione delle amministrazioni.

“Accessibility is cool” coinvolge
vip e persone comuni nella creazione
di una mappa dei locali e dei luoghi
di divertimento e cultura di tutta Italia
accessibili a diverse forme di disa-
bilita.

Hanno gia aderito al progetto,
“mettendoci la faccia” con i propri
selfie, Antonino Cannavacciuolo,
Gianni Morandi, Nina Palmieri, Toni
Bonji, Lorella Cuccarini, The Pills e
molti altri vip, insieme a molte altre
persone “diversamente Vip” che con
entusiasmo stanno aiutando il
progetto nella mappatura dei locali
accessibili del paese.

“Siamo soddisfatti di aver sele-
zionato questa campagna perché af-
fronta il tema della disabilitd in modo

nuovo e non scontato — ha dichiarato
Carlo Borgomeo, presidente della
Fondazione Con il Sud. La cultura e
il divertimento devono essere un
diritto di tutti, nessuno escluso. Vale
per i minori che vivono situazioni di
poverta educativa, vale per i ragazzi
con delle disabilita. E, come diciamo
nella campagna, 1’accessibilita ¢ sicu-
ramente cool”

Tutti possono diventare testimonial
dell’accessibilita facendosi un selfie
in un locale accessibile e attivando la
geolocalizzazione sul proprio cel-
lulare e pubblicarlo su facebook
usando gli hashtag #movidabilia, #ac-
cessibilityiscool (e poi tutti gli altri
hashtag che si desiderano inserire).
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