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Lente filantropico accresce il suo impegno di fronte ai bisogni, con 65 milioni di euro aggiuntivi,

e lancia tre nuove sfide di mandato con iniziative a favore dei Neet e delle persone in difficolta

ondazione Cariplo aumenta le risorse
er le comunita; 215 milioni nel 2025

MILANG (gmc) Fondazione
Cariplo aumenta il suo im-
pegno di fronte ai bisogni
crescenti, passando da 150
milioni a oltre 215 milioni di
euro di risorse destinate per il
2025. E lancia tre nuove sfide
di mandato, da 20 milioni di
euro ciascuna, con iniziative
a favore dei giovani, soprat-
tutto quelli che non studiano
e non lavorano, e delle per-
sone in difficolta.
Fondazione Cariplo ha va-
rato la programmazione e
Iattivita filantropica per il
2025, con una serie di im-
portanti novita. Il passaggio €
avvenuto nei giorni scorsi,
con l'approvazione da parte
della Commissione Centrale
di Beneficenza, l'organo di
indirizzo. Primo dato di ri-
lievo: le risorse aumentano
significativamente, passando
da 150 milioni a oltre 215
milioni di euro. Secondo pas-
saggio: una parte consistente
di questa somma verra de-
stinata a tre grandi program-
mi, definiti “sfide di man-
dato”, per ciascuno dei quali
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la fondazione impegnera 20
milioni di euro.

Scelte basate principal-
mente su due elementi: la
disponibilita di risorse do-
vuta ai buoni risultati della
gestione del patrimonio e al-
Ia presa d’atto che i bisogni
sono crescenti. Due fattori
che hanno spinto il board a
un nuovo impegno signifi-
cativo, cifra record nella sto-
ria della Fondazione.

I lavori alla programma-
zione 2025 avevano preso il
via gia nel luglio scorso, con
le prime riflessioni interne. A
settembre ha cominciato a
cristallizzarsi I'idea di con-
centrare l'extra budget ri-
spetto allo standard (oltre 60
milioni di euro) su tre nuove
grandi sfide, denominate
‘sfide di mandato” che ca-
ratterizzeranno ulteriormen-
te 'impegno da qui al 2027.

Le quattro linee di man-
dato erano state individuate
lo scorso anno, dopo l'in-
sediamento dei nuovi organi:
creare valore condiviso at-
traverso il sostegno alla crea-
zione e allo sviluppo soste-

nibile di ecosistemi territo-
riali; ridurre le disuguaglian-
ze, intervenendo sulle diver-
se forme di poverta e fragilita;
allargare i confini, compren-
dendo e gestendo le relazioni
tra il territorio di riferimento,
I'Italia e I'Europa; creare le
condizioni abilitanti al raf-
forzamento delle comunita.

Gli approfondimenti svolti
in questi mesi hanno fatto
emergere l'esistenza di al-
cune tematiche di particolare
complessita evidenti da tem-
po, tra cui: le difficolta delle
giovani generazioni, I'invec-
chiamento, la sostenibilita
ambientale, l'integrazione
sociale, la digitalizzazione, il
fenomeno migratorio, i di-
versamente abili.

La Fondazione ha quindi
deciso di stanziare risorse
straordinarie su temi cruciali,
identificando alcune tracce
di lavoro che andranno via
via definendosi nel corso
dell’anno, attraverso i lavori
delle Sottocommissioni e
della Commissione Centrale
di Beneficenza.

1l primo tema chiave e sta-
to gia definito: la Fondazione
siimpegnera in una iniziativa
a favore dei giovani, i co-
siddetti “Neet”, data la sua
centralita e rilevanza, in con-
tinuita con quanto fatto negli
scorsi anni: a questo ambito
Fondazione Cariplo destine-
ra i primi 20 milioni di euro
extra: per il sostegno ad ini-
ziative di contrasto alla di-
spersione scolastica, per il
potenziamento delle reti di
aiuto ai ragazzi nell’indiriz-
zarli in percorsi adeguati alle
loro potenzialita e, ovvia-
mente, per l'inserimento nel
mondo del lavoro, con la rea-
le valorizzazione del talento.

La Commissione Centrale
di Beneficenza individuera
poi nelle prossime settimane
gli ulteriori due ambiti, due
grandi programmi di inter-
vento a cui destinare, come
detto, un budget da 20 mi-
lioni di euro ciascuno.

La presentazione pubblica
delle attivita 2025, con la de-
finizione dettagliata delle tre
nuove grandi sfide di man-
dato, € in programma il 18
febbraio a Milano.
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